En reiteradas oportunidades los comunicadores, politicos, periodistas o analistas de opinién publica,
caemos en un lugar comidn en donde se busca identificar qué es lo que quiere “la gente”. Evidentemente la
complejidad y diversidad sobre qué es lo que el término significa y abarca, hacen imposible una lectura

monocorde del mismo, y la complejidad es atin mayor cuando intentamos dilucidar e investigar sobre ejes y
tematicas especificas.

En términos de opinién publica, nos encontramos en una situacién de llamativa concordancia en algunos
aspectos, que por supuesto no significa que podamos coincidir en “qué es lo que piensa o quiere la gente”
pero si nos permite acercarnos, al menos por un momento, a atrayentes puntos de encuentro. Esto puede
parecer como una situacién que aclare determinadas variables para lograr explicar el presente, pero por el
contrario, en parte genera mas dificultades a la hora de entender una situacién politica compleja y
apasionante.

Lo primero que es menester resaltar es que un interesante porcentaje de “la gente” sefala muy
claramente cual considera que son sus principales problemas, y los mismos no presentan ninguna novedad:
economia (inflacién de manera especifica) e inseguridad. Asimismo, la ciudadania parece sefnalar también
que es lo que “no quiere”: cerca del 65% afirma que no votaria por un candidato apoyado por Cristina
Fernandez de Kirchner (aunque es importante remarcar que un ndcleo cercano al 30% dice que elegira un
candidato apoyado por la Presidenta, un porcentaje sumamente interesante al observar la dispersién que se
observa en el voto del electorado opositor).

Cuando se cruzan los perfiles de los potenciales votantes de
los principales candidatos en la actualidad (Julio Cobos,
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Mauricio Macri, Sergio Massa y Daniel Scioli) respecto a sus La gente senala muy ;
preocupaciones, se observa una inquietante paridad que claramente cual considera |
demuestra que algunos pueden catalogarlos como candidatos que son sus principales :
distintos, con electorados diversos pero que en el fondo se problemas, y los mismos no !
encuentra una matriz comun. En otras palabras, los problemas presentan ninguna novedad:
son los mismos, independientemente del candidato que elija y ECONOMIA (inflacién de |
los dirigentes dificilmente puedan encontrar en algin tema manera especifica) e !
masivo, algln tipo de diferenciacion. No existe, de esta manera, L INSEGURIDAD. !

un candidato que pueda, en relacién a sus potenciales votantes,
acercarse mas a ser, por ejemplo, “el candidato de la seguridad”
y obtener un claro rédito politico sobre ello.

Principal problema del pais: Principal problema del pais:
Inseguridad Economia
Pablico objetivo S. Massa > 45% : 29%
Pablico objetivo D. Scioli >4 43% : 27%
Publico objetivo M. Macri>3 45% ' 27%
Pablico objetivo J. Cobos >4 46% E 30%




Por otro lado, cuando se analizan los niveles de instalacién publica de estos candidatos, es
interesante, nuevamente, observar su alto grado de similitud. Los cuatro son dirigentes con casi el
100% de conocimiento y altos niveles de imagen positiva. De méas esta decir que imagen no es igual a
voto, pero lo que resulta evidente es que los aumentos o disminuciones de imagen de los mismos
estaran basados en cambios actitudinales de votantes que ya los conocen, ya sea con mayor o menor
profundidady son precisamente estos los cambios que son, por un lado mas dificiles de lograr y por
otro los mas estables en el tiempo.

La similitud de este electoradoy la interseccién de votantes
potenciales entre los cuatro principales candidatos en la

actualidad generan una paridad y competitividad poco antes El desafio esta en
vista. El resultado final de esta carrera es incierto y los comprender y saber
candidatos lo saben. En esta légica, el desafio estara en leer a este colectivo
comprender y saber leer a este colectivo difuso que muchas que mucha veces
veces llamamos “gente” que busca, en un proceso de Ilamamos GENTE

maduraciéon interesante y particularmente desafiante
analiticamente, que el préximo presidente le resuelva sus
problemas mas cercanos, palpables y cotidianos.

IMAGEN POSITIVA

DIRIGENTES

I 66%

I 60%
S, T— 59%
@ I 53%

Al parecer estaremos en una campana larga que, mas que nunca, se parecerda una partida de
ajedrez.Cadauno de los potencialescandidatos a ocupar el Sillén de Rivadaviadeberaanalizarfriamente
cada uno de sus movimientos porque estaralidiando con votantes poco comprometidos, cambiantesy,
sobre todo, dispuestos a escuchara otros. Entenderlos momentos y tiempos sera fundamentaly, como
siempre, la politica también haréd su juego y precisamente este puede ser un factor diferencial: las
estrategias para el ajedrezson unas, pero a ultimo momento, como en reiteradasoportunidades en la
historia politica nacional, un cambio de reglas (sobre las P.A.S.O. y su eleccién de candidatos) o
participantes(tres, cuatro o hasta cinco fuerzas competitivas) puede hacerque esas estrategiasllevadas
a cabo ya no sean funcionales al nuevo juego.
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